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1. Gebietskulisse Lausitzer Seenland



1. Gebhietskulisse Lausitzer Seenland

Griinewalder Lauch:
Bergheider See:
Altdbberner See:
Grabendorfer See:
Senftenberger See:
llse-See:

Sedlitzer See:
Geierswalder See:
Partwitzer See:

10. Blunoer Sudsee
11. Sabrodter See:

12. Bergener See :

13. Neuwieser See:
14. Spreetaler See:

15. Erika-See:

16. Scheibe See:

17. Graureiher See:

18. Knappensee:

19. Silbersee:

20. Dreiweiberner See:
21. Speicherbecken Lohsa
22. Bernsteinsee:

23. Barwalder See:
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Summe Wasserflache:

100 ha
320 ha,
879 ha,
457 ha,
1300 ha,
771 ha,
1330 ha,
620 ha,
1120 ha,
350 ha,
136 ha,
133 ha,
632 ha,
314 ha,
180 ha,
684 ha,
137 ha,
264 ha
340 ha
286 ha,
1081 ha,
445 ha,
1299 ha,

13.178 ha

36 Mio.m3,
294 Mio.m3,
93 Mio.m3,

153 Mio.m3,
206 Mio.m3,
92 Mio.m3,
130 Mio.m3,
64 Mio.m3,
27 Mio.m3,
3 Mio.m3,
56 Mio.m3,
97 Mio.m3,
8 Mio.m3
110 Mio.m3,
5 Mio.m3,

35 Mio.m3
97 Mio.m3,
36 Mio.m3,
174 Mio.m3,

Flutungsende 2012
Flutungsende 2017
Flutungsende 2007

Flutungsende 2015
Flutungsende 2015
Flutungsende 2012
Flutungsende 2012
Flutungsende 2015
Flutungsende 2015
Flutungsende 2015
Flutungsende 2015
Flutungsende 2015

Flutungsende 2012
Flutungsende 2010

Flutungsende 2014
Flutungsende 2010
Flutungsende 2010



2. Zweckverband LSB

Verbandgebiet Zweckverband
Lausitzer Seenland Brandenburg

Mitglieder:
- Landkreis Oberspreewald-Lausitz
- Stadt Senftenberg
- Stadt Grol3raschen
- Gemeinde Altd6bern
- Gemeinde Neu-Seenland

Weitere Kandidaten fur Mitgliedschatft:
- Grabendorfer See
- Bergheider See



2. Zweckverband Lausitzer Seenland Brandenburg
- Aufgaben und Ziele -

Zusammenschluss von Zweckverbanden im Sinne des GKG § 22b —
Eingliederung eines Zweckverbandes — Addition der Aufgaben — ZV mit vier
Sparten.

Sparte 1: Strategische Entwicklungsrahmenplanung, Investorenansprache,
Koordinierung aller das Verbandsgebiet betreffenden im Rahmen der
Bergbausanierung anfallenden Entscheidungen und Marketing

Sparte 2. Ausuibung der Planungshoheit im Verbandsgebiet



3. Zweckverband Lausitzer Seenland Brandenburg
- Aufgaben und Ziele -

Sparte 3: Projektentwicklung, ggf. Begleitung der Realisierung und im Falle
der touristischen Infrastruktur auch deren Betreibung.

Sparte 4: Schrittweise Ausdehnung der Bewirtschaftungsaufgaben im
Offentlichen Bereich sowie Entwicklung und Betreibung der touristischen
Infrastruktur am Beispiel Senftenberger See.

Gewerbebetrieb : Im gewerblichen Bereich wird keine Ausweitung der
Aktivitaten angestrebt. Nur flr den Fall, dass ein privater Investor nach
intensiven Bemuhungen nicht zur Verfligung stent.



2. Zweckverband Lausitzer Seenland Brandenburg
- aktuelle Strukturen im Lausitzer Seenland-




3. Aktuelle Projekte des Zweckverbandes LSB
Strategische Entwicklungsdokumente fur das LSL

Studie zur Integrierten Touristischen Entwicklung d es Lausitzer
Seenlandes.

Auftraggeber: Land Brandenburg — Gemeinsame Landesplanungsabteilung

Rahmenplan Lausitzer Seenland Brandenburg
Auftraggeber: Zweckverbande SBL und ESS

Die Verbandsversammlungen bestatigen 2009 den ,Rahmenplan Lausitzer
Seenland Brandenburg* als strategische Handlungsgrundlage ftr die
Entwicklung des Lausitzer Seenlandes im brandenburgischen Teil in den
nachsten 10 Jahren bis 2020.



Sedlitzer Seelllsesee — Uberleiter 11



Geierswalder/Senftenberger See — Uberleiter 12



Senftenberger See - Stadthafen Senftenberg



lIsesee — Stadthafen Grof3raschen



Sedlitzer See — Marinapark



Sedlitzer See — Nordufer Marinapark



Sedlitzer See — Lagunendorf



Partwitzer See — Aqua Casa



Altdoberner See - Landschaftsprojekt
(Charles Jenks, ,,Die Hand")



Bergheider See — F 60 und Schwimmendes
Erlebniszentrum ,Sonne*



4. Marketingkonzept Lausitzer Seenland

Marketingkonzept Lausitzer Seenland inkl. CD Konzept wurde als
Handlungsgrundlage flr die nachsten 10 Jahre durch die Zweckverbande
des LSL beschlossen.

Festlegung der Gebietskulisse hinsichtlich der Gastewahrnehmung und
Entwicklung einer Identifikation in der Region als wesentliche
Voraussetzung fur den Erfolg. Perspektivische Erweiterung des Gebietes,
bei Erflllung klar definierter Voraussetzungen maoglich

Bildung einer eigenstandigen Destinationsmarke Lausitzer Seenland
realistisch. Marktpotenzial fur die Bildung eines eigenstandigen
Reisegebietes mit 1,5 Mio. Ubernachtungen bis 2020 gegeben.

Definition der Themen, Zielgruppen und Angebotsstrategien im
Marketingkonzept erfolgt.



4. Marketingkonzept Lausitzer Seenland

Gegenwartig werden die touristischen Aufgaben im Tourismus
weitestgehend in Sachsen durch die MGO / TGG sowie auf
brandenburgischer Seite durch den TV NL / TV Lausitzer Seen gelost.
Kurzfristige Optimierung der Zusammenarbeit ist zwingend notwendig

Zur Neuausrichtung der touristischen Strukturen fir das landeruber-
greifende neue Reisegebiet Lausitzer Seenland gibt es keine Alternative.

Schlussfolgerung aus dem Marketingkonzept ist die Erarbeitung eines
Strukturkonzeptes als Mittel einer FOrderung der Tourismusentwicklung.

Beauftragung zur Erarbeitung des Konzeptes durch die AG der
Zweckverbande erfolgte im Juli nach Beschlussfassung in den
Verbandsversammliungen. Ergebnisse sollen bis Dezember 2009 vorliegen.



5. Schlussfolgerungen / Fazit

Das neue Reisegebiet Lausitzer Seenland hat die Chance, sich als
eigenstandige Destinationsmarke mit Gberregionaler Bedeutung in der
touristischen Landschaft Deutschlands zu etablieren.

Nur durch die Zusammenarbeit kommunaler, gewerblicher, privater
und touristischer Strukturen  kann die Marke ,Lausitzer Seenland“ mit
einem eindeutigen Profil entwickelt werden.

Starkung der AG der Zweckverbande als Motor flr die strategische und
abgestimmte Entwicklung im Lausitzer Seenland durch Bindelung der
Krafte und Ressourcen bei leistungsfahigen Zweckverbanden in
Brandenburg und Sachsen.

Schnellstmogliche Etablierung tragfahiger touristischer Strukturen  mit
klarer Aufgabenverteilung hinsichtlich Innen- und Auf3enmarketing.

Entwicklung einer neuen ldentifikation und Dienstleistungsmentalitat In
der Region.



Verantwortlich 1st man
nicht nur fur das, was man tut,
sondern auch fur das,
was man nicht tut.

Laotse



Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit.

Auf Wiedersehen im
Lausitzer Seenland.

Michael Vetter
Verbandsvorsteher

Zweckverband Lausitzer Seenland Brandenburg
Grol3koschen

StralR3e zur SUdsee 1

01968 Senftenberg

Tel.: 03573 800310

Mail: verbandsleitung@zweckverband-LSB.de



